REGULAMIN EMISJI REKLAM NA TABLICY SWIETLNEJ
1. DEFINICIE

1.1. Tablica swietlna — ekran LED P16 o powierzchni 15 m?, zlokalizowany na fasadzie
budynku Domu Kultury w Mielcu przy Al. Niepodlegtosci 7.

1.2. Zleceniobiorca — Samorzagdowe Centrum Kultury z siedzibg w Mielcu przy Al.
Niepodlegtosci 7, REGON: 69051595900015, NIP: 8171667324.

1.3. Zleceniodawca — kazda osoba fizyczna lub prawna a takze jednostka organizacyjna nie
bedgca osobg prawng zlecajgca emisje reklam.

1.4. Zlecenie emisji reklam - zgodne z formularzem zaméwienia emisji reklam przestane do
Zleceniobiorcy poczty, faksem lub pocztg elektroniczng. Potwierdzenie przyjecia zlecenia
emisji reklamy przez Zleceniobiorce oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajgcej z
niniejszego regulaminu oraz danych zawartych w zleceniu.

1.5. Modyfikacja zlecenia emisji reklam - oznacza wyfgcznie zmiane ustalonych terminow
emisji reklamy nie powodujgca zmniejszenia wartosci zlecenia emisji reklam.

1.6. Materiaty reklamowe — materiaty w plikach w formatach *jpeg, *avi, *gif, *wmv, *mpg,
*bmp, *tif, *png.

2. POSTANOWIENIA OGOLNE

2.1. Przyjmowanie zlecenie oraz emisja reklam przez Zleceniobiorce dokonywane jest w
oparciu o zasady wynikajace ze zlecenia oraz niniejszego Regulaminu.

2.2. Ceny emisji reklam okresla cennik, ktéry stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego
regulaminu.

2.3. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do modyfikowania cennika.
3.ZLECENIE EMISJI REKLAM

3.1. Zlecenie emisji reklam dokonuje sie pisemnie (w formie listu lub faksu przesytanego
przez Zleceniodawce do Zleceniobiorcy) lub za posrednictwem poczty e-mail, na
odpowiednim formularzu przygotowanym przez Zleceniobiorce, dostepnym na stronie
www.kultura.mielec.pl.

3.2. Zlecenie uwaza sie za przyjete i umowe emisji reklamy za zawartg po potwierdzeniu
przyjecia zlecenia przez Zleceniobiorce.

3.3. Zlecenie emisji reklam musi zawierac:



» Dane identyfikujgce klienta (zgodnie z formularzem zaméwienia), w ktérego imieniu
jest zamawiana emisja reklam — w przypadku gdy Zleceniodawca zamawia emisje
reklam w imieniu Klienta

» Dane identyfikujgce Zleceniodawce (zgodnie z formularzem zamdéwienia)

= Podpis i piecze¢ Zleceniodawcy — w przypadku, gdy formularz zamdéwienia emisji
reklam jest przesytany za posrednictwem poczty lub faksu

3.4. Podpisujac formularz zamoéwienia emisji reklam lub przesytajgc go drogg elektroniczng,
Zleceniodawca oswiadcza, iz:

Osoba dokonujgca tej czynnosci posiada odpowiednie umocowanie do sktadania

zamowienia oraz podpisania umowy o emisje reklam

= Jest uprawniony do postugiwania sie uzytymi w zleconych do emisji materiatach
reklamowych informacjami, danymi, wizerunkami, znakami towarowymi lub
wzorcami zdobniczymi albo innymi elementami stanowigcymi przedmiot ochrony
prawnej na podstawie prawa autorskiego i praw pokrewnych, prawa wtasnosci
przemystowej, prawa do znakdéw towarowych lub wzoréw zdobniczych, prawa do
tajemnicy przedsiebiorstwa lub innych praw wymaganych w prowadzeniu kampanii

= Ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tres¢ reklam

= Zlecana emisja reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie narusza
praw autorskich oraz innych praw oséb trzecich

= Zlecana emisja reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa, a

Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci prawnej wynikajgcej ze ztamiania

przepisdw prawa przez Zleceniodawce

Akceptuje warunki niniejszego regulaminu

3.5. Ztozenie podpisanego formularza zlecenia emisji reklam lub jego przestanie droga
elektroniczng oraz pisemne potwierdzenie jego przyjecia przez Zleceniobiorce (moze by¢ ono
przesytane faksem) jest jednoznaczne z zawarciem umowy o realizacje.

4.WARUNKI PLATNOSCI

4.1. Ptatnosci za emisje reklam bedg realizowane na podstawie faktur VAT wystawianych
przez Zleceniobiorce na Zleceniodawce po zakonczeniu emisji reklam zawartym w
formularzu zlecenia emisji reklam.

4.2. Ptatnosc¢ za fakture VAT powinna zosta¢ dokonana w terminie okreslonym na fakturze.

4.3. W przypadku niezaptacenia faktury w terminie ptatnosci Zleceniobiorca bedzie naliczat
odsetki ustawowe za opdznienie w dokonaniu ptatnosci.

4.4. Niezaptacenie w terminie faktury VAT jest podstawg odstgpienia Zleceniobiorcy od
realizacji innych Zlecen emisji reklam Zleceniodawcy, przy czym nie rodzi to obowigzkdéw



odszkodowaweczych dla Zleceniobiorcy z tytutu realizowania zamoéwien ani obowigzku zwrotu
naleznosci za niezrealizowang cze$¢ zamowienia.

5.WARUNKI EMISJI REKLAM

5.1. Materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia emisji reklam muszg by¢ dostarczone na
2 dni robocze przed rozpoczeciem ich emisji. Materiaty nalezy przesta¢ e-mailem na adres:
grafik@kultura.mielec.pl lub dostarczone na ptycie CD/DVD pod adres siedziby Zleceniobiorcy.

5.2. Niedostarczenie w terminie poprawnie wykonanych materiatdw reklamowych jest
jednoznaczne z akceptacja przez Zleceniodawce faktu, iz rozpoczecie emisji reklam moze
zostac przesuniete odpowiednio do terminéw zawartych w zleceniu emisji reklam.

5.3. Jezeli w wyniku niedostarczenia materiatéw przez Zleceniodawce termin rozpoczecia
emisji reklam zostanie — za zgodg Zleceniobiorcy — przesuniety, nie rodzi to dla
Zleceniobiorcy obowigzkéw odszkodowawczych z tytutu niezrealizowania emisji reklam.

5.4. Niedotrzymanie terminu dostarczenia materiatéw reklamowych wraz z zleceniem emisji
reklam przez Zleceniodawce zwalniajg Zleceniobiorce z obowigzku realizacji Zlecenia Emisji
Reklam oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

5.5. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy lub do wstrzymania emisji reklam bez
podania przyczyny, jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze ich tres¢ jest sprzeczna z
prawem lub zasadami wspodtzycia spotecznego badz narusza prawa osoéb trzecich.

5.6. Zleceniobiorca nie bierze odpowiedzialnosci za tresé i ksztatt materiatow reklamowych
dostarczonych przez Zleceniodawce, a w szczegdlnosci tresci niezgodnych z polskim prawem
lub naruszajgcych prawnie chroniony interes oséb trzecich.

5.7. Zleceniobiorca nie bierze odpowiedzialnosci za wykonywanie wszelkich zobowigzao w
szczegblnosci wykonanie ofert zawartych w tresci materiatéw reklamowych dostarczonych
przez Zleceniodawce i emitowanych na tablicy $wietlnej, skierowanych do osdéb trzecich.

5.8. Zleceniobiorca nie bierze odpowiedzialnosci za zaspokojenie wszelkich ewentualnych
roszczen z tytutu naruszenia praw autorskich do materiatdw reklamowych.

5.9. Zleceniobiorca nie przejmuje na siebie odpowiedzialnosci przewidzianej art.15 Ustawy z
dnia 7 pazdziernika 1999 o jezyku polskim Dz.U.nr 90 p0z.999 z tytutu emisji reklam.

5.10. Zleceniodawca zobowigzuje sie, iz w zakresie zlecania emisji reklam do przestrzegania
obowigzujgcych przepisdw prawa, w szczegdlnosci Ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o
wychowywaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (tekst jedn. Dz.U. z 2002 r. Nr
147, poz. 1231, z pdz zm.) oraz zobowigzuje sie stosowac do ograniczen obejmujgcych emisje
reklam pornograficznych.



6.SILA WYZSZA

6.1. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie zobowigzan wynikajgcych z zlecenia emisji reklam, jezeli jest ono nastepstwem
zdarzen pozostajgcych poza jego kontrolg, w tym w szczegdlnosci (cho¢ nie wytacznie):
powodzi, pozardw, eksplozji, awarii sieci Internet lub jej czesci, sieci energetycznej, awarii
komputerowych lub innych przejawdw dziatan sity wyzszej.

6.2. W przypadku w/w zdarzen Zleceniobiorca zobowigzuje sie niezwtocznie zawiadomié¢ o
nim Zleceniodawce i zaproponowad, jesli bedzie to mozliwe, inne dogodne dla niego terminy
emisji reklam.

7.KREACJA REKLAM

7.1. W cene emisji reklam nie jest wliczone opracowanie graficzne, jednakze Zleceniobiorca
moze opracowac graficznie na zyczenie Zleceniodawcy projekt reklamy do emisji.

7.2. Koszt przygotowania oraz okres realizacji takiego zlecenia bedzie kazdorazowo ustalany
w zaleznosci od stopnia skomplikowania zlecenia.

7.3. Weryfikacji dostarczonych materiatéw w celu opracowania graficznego oraz materiatéw
gotowych do emisji i oceny ich zgodnosci z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik
Zleceniobiorcy.

8.POSTANOWIENIA KOOCOWE

8.1. Strony ustalajg, iz wszelkie spory wynikajgce z niniejszej umowy bedg rozstrzygane przez
sad powszechny wiasciwy dla siedziby Zleceniobiorcy.

8.2. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 04.01.2011

8.3. Wszelkie zmiany w niniejszym Regulaminie wymagajg formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

8.4. We wszelkich sprawach nie uregulowanych w niniejszym Regulaminie maja
zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego.



Zatgcznik Nr 1 do Regulaminu
Emisji Reklam na tablicy Swietlnej.

CENNIK

REKLAMA CENA

1 godzina emisji to:
720 wyswietlen spotdw - 5 sekundowych
360 wyswietlen spotéw - 10 sekundowych
240 wyswietlen spotow - 15 sekundowych
180 wyswietlen spotéw - 20 sekundowych
120 wyswietlen spotéw - 30 sekundowych

25,00 zt netto
(30,75 zt brutto)

Koszty przygotowania (w przypadku gdy Zleceniodawca nie ma
gotowej reklamy i dostarcza Zleceniobiorcy materiaty do
opracowania graficznego)

= Reklama statyczna (jpg, gif, png, bmp) 25,00 zt (30,75 brutto)

Powyzsze ceny sg cenami netto i nie uwzgledniajg podatku VAT. Do cen zostanie doliczony
podatek VAT zgodnie z obowigzujgcg stawky. Wszystkie koszty zwigzane z obowigzujgcymi w
Polsce przepisami podatkowymi sg pokrywane przez Zleceniodawce.

Zleceniodawca zastrzega sobie prawo do modyfikowania cennika.
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